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El circulo virtuoso de calidad 
vinculada al origen, una metodología 

de intervención? 



• IG-DO : identificador de un producto de calidad 
vinculada al origen

• que teniendo un valor (reputación, calidad 
especifica vinculada al origen) merece 
reconocimiento official y protección legal

� Sello de diferenciacion: estrategia comercial

• está vinculado a un producto y su territorio con 
recursos locales!

� herramienta de desarrollo territorial sostenible

Como utilizar un producto como un eje de un circulo 
virtuoso de desarrollo territorial sostenible a traves de 
su valorizacion...



• IG-DO son herramientas para todos ? 

Si no, cuales son las condiciones?

• Cual es la diferencia entre producto 
traditional y producton vinculado al 
origen? 

• Cual sería el primer paso para 
implementar un proceso de desarrollo 
territorial en base a un producto ? 

• Quien inizia el proceso?



Producto, Personas, TerritorioProducto, Personas, Territorio

ProductoProducto

PersonasPersonasTerritorioTerritorio

GIGI

Caracterización de la raza
Elaboración del pliego de 

condiciones 
Aplicacion para protección  

Comercialización

Chivito Criollo del Norte 
Neuquino, Argentina

raza loca especifica criada en un 
territorio especifico

(montaña 600-2400m) 

Recursos 
locales y
humanos Motivación 

capacidad para 
el proceso 
colectivo 

“queremos que los 

jovenes puedan 

vivir aca”

Calidad especifica, 
reputación



Identificar el vínculo
producto - territorio

TERROIR

“efecto terroir” 

Composicion organoleptica, imagen, 

presentacion, color, sabor, reputation....

Practicas agricolas, ganadero, 

procesamiento saber hacer 

Recursos geneticos

Suelo, humidad, 

fermentos, flores 

temperaturas.... 

Cultura, situacion socio-

econiomica

Dimension 

Human-cultural

Dimension 

Physical-natural 

Terroir product  

Territorio

Producto final 

Recursos 

Proceso 



Producto tradicional



Compartir un enfoque comun 



• Qué significa “reconocimiento”? 

• Para qué  hacer un pliego de condiciones?

• Es imprescindible reconocer el producto 
vinculado al origen y proteger con IG-DO?



Producto tradicional



Para qué un pliego de condiciones? 

• Definir claramente la identidad del producto vinculado 
al origen (definicion compartida)                                             
= demostrar (recontruir) el vínculo y el derecho a la 
reservación del nombre

• Impedir practicas de producción y comercialización no 
leales 

• Proveer garantías al consumidor y reforzar su 
confianza 

• Guiar la tarea de los productores locales y coordinar el 
manejo del patrimonio colectivo.

El pliego de condiciones corresponde a reglas comunes y 
compartidas que los productores que usan la IG tienen que 

conformarse... Son ellos, como conocedores del producto y 
usadores legitimos de la IG que tienen que definirlas...



Pliego de condiciones  Pliego de condiciones  

Herramienta clave

Contenido:

Differenciacion de producto 

Garantias (plan de control associado)

Impacto sobre recuros locales  

Proceso:

participativo, empoderamiento, 

compartidas

Reglas tienen que ser:
• la base para garantizar la calidad vinculada al origen (ni mas ni 

menos);

• compartidas entre los productores parte del proceso

• concretas y facilmente entendidas y controlables;

•



Marco legal e Marco legal e 
institucionalinstitucional

Reconocimiento y 
proteccion...

• Herramientas juridicas “de base” para la proteccion de la 
IG segun ADPIC 

• Politicas para proveeer condiciones favorables al uso e 
impacto sostenible de las IG (informacion consumidores, 
equidad, bienes publicos,…)

Accion colectiva Accion colectiva 
a nivel locala nivel local

Tramites voluntarios 
para diferenciar un 
producto en el 

mercado – estrategia 
sector privado

IG-DO vinculada un territorio y comunidad de actores que 
tienen que: 
- Antes registro:  Demostrar la calidad vinculada al origen y 

ponerse de acuerdo sobre esa definicion y reglas asociadas 
(delimitacion, practicas) = pliego de condiciones

- Despues: Usar la IG en conformidad a esa reglas sobretodo 
cuando ya reconocidas oficialmente

Una gobernanza particularUna gobernanza particularUna gobernanza particularUna gobernanza particular



• Qué pasa una vez que la IG está 
reconocida y registrada? 

• Es importante una organización IG de 
productores? Porqué?

• Quienes tendrian que ser los miembros?



Aplicación de las reglas!

• Para remunerar los esfuerzos y el valor 

particular del producto

�estrategia de comercialización 

• Para proveer garantias al consumidor e 

impedir comptencia desleal

� Sistema de garantias (control y certificación)



Comercalizacion 







Ejemplo 



Rol de la organización IG

• Representación de los productores frente a los
actores públicos (registro, politicas de desarollo)
y consumidores

• Gestion y apoyo a los productores en la
aplicación y control de las reglas (beneficiando
de economias de escala):
– Producción
– Comercialización (estrategia colectiva

complementaria de la individual)
– control interno y organización control externo

(certificación)





• Qué significa “ sostenible” 

• Cual seria la fase para asegurar un 
desarrollo sostenible, que beneficia a todo  

el territorio?

• Se pueden cambiar las reglas? Se puede 

inovar?



Desarrollo sostenible

“Desarrollo que permite lograr las 

necesidades del presente sin 

comprometer la capacidad de las 
proximas generaciones de conseguir las 

suyas”. 

Tre ejes : economic, social, environmental.



Desarrollo territorial sostenibleDesarrollo territorial sostenible

Consumidores: diversidad de alimentos, garantías sobre la calidad 

(generica y especifica), expectativas sociales

Económico: valor agregado y redistribución a lo largo de la cadena; beneficios 

por la acción colectiva; competencia justa y reservación de un nombre;

Social y cultural: preservación y promoción del patrimonio bio-cultural; auto-

estima; desarrollo de redes sociales; mantenimiento de actividades económicas en 

el territorio y desarrollo de nuevas oportunidades y sinergias (turismo en particular)

Ambiental: menor  intensidad de producción, practicas tradicionales más 

sostenibles, contribución a la biodiversidad. 

Pero no es una varita magica! Los impactos 
dependen del potencial y de las modalidades de 

implementacion... Tambien pueden ser efectos 
negativos...





El circulo virtuoso de calidad 
vinculada al origen

Y el rol de los facilitadores



¿¿¿Los costos???
Que tipo de estrategia, territorial o diferenciacion comercial?

Costos relativos a desarrollo y bien publico...

• Construccion del sello
– Preparacion documentacion

– Organizacion cadena de valor
– Capacitacion 
– Registro (publico?)

• Uso del sello
– No costos de adecuacion para lograr calidad especifica; posibble 

mejoramiento para calidad basica (requisitos mercado formal) 
– Certificacion por tercera parte - publica o privada (<1% ?)
– Mercadeo, promocion 



¿Quién lidera

(o tendría que liderar)

tal proceso?



Metodología para un proceso local de Metodología para un proceso local de 
desarrollo sostenibledesarrollo sostenible

•• IdentificaciónIdentificación: percepción local y 
estimación de potencialidades.

• Calificación del producto: 
establecimiento de reglas para la 
creación de valor y preservación 
de los recursos locales.

• Remuneración del producto y  
comercialización.

• Reproducción de los recursos 
locales y fortalecimiento de la 
sostenibilidad del sistema

• Marco legal y politicas de apoyo 
posibles



1- IdentificaciónIdentificación

• Evaluar las potencialidades del producto: especificidad, 
reputación y relación al territorio? 

No todos los productos pueden tener una IG! 

• Movilizar a los actores locales y productores

Factores de éxito:
� Desarrollar un enfoque colectivo a lo largo de la cadena de 
valor con el objeto de compartir una visión común y una 

estrategia para el producto, 

� Relacionarse con actores externos para beneficiarse de su 

apoyo técnico y científico para identificar las carectiristicas 



• Movilizar: 
– Informar y organizar el contexto

– Empoderar a los actores de la cadena y 
sobretodo los más frágiles

– Mediación



Identificar Producto, Personas, Identificar Producto, Personas, 
TerritorioTerritorio

ProductoProducto

PersonasPersonasTerritorioTerritorio

Recursos 
naturales y
humanos

Motivación 
capacidad para el 
proceso colectivo

Calidad especifica, 
reputación

Analisia 
composicion

Test producto final 
(desgustacion, 
fotos...)

Analisi cadena 
de valor: quienes 
son los actores 
claves, lideres, 
poderes? 

Caracterización de 
la raza o variedad 

Encuesta 
consumidores

Estudio de la 
historia

Analisis de suelo, 
clima, estaciones...

Practicas, saber 
hacer 



2-Calificación2-Calificación
Definir el producto y las reglas de la IG = elaborar el Pliego de 

condiciones
Elementos del Pliego de condiciones:

- Descripción del producto: principales características, ingredientes y 
materias primas, descripción de proceso

- Demostración de la relación entre la calidad especifica y el territorio

- Delimitación del area de producción

- Nombre del producto y reglas de etiquetado (sello)

- Plan de control y sistema de verificación

Factores de éxito: enfoque participativo : - la representacion de cada 
tipo de productores es clave. - mediación (lograr acuerdos, seleccion de 
la regla dentro la diversidad de practicas). La



Delimitation 

Massif du 

SIROUA

Zone de 
productio

n de 
safran :
Terroirs 

de 

Taliouine 

et 

Tazenakht

Límites de la DO

Áreas Agroecológicas Homogéneas

Area de produccion historica, presente, 
potencial....



3-Remuneración3-Remuneración

Etapas del mercadeo:

1) Conocer el mercado: demanda de 
los consumidores, requerimientos

2)  Enfocar: seleccionar un segmento 
(p.ej urbano, nostálgico, gourmet…)

3) Seleccionar los canales de 
distribución

4)  Promoción y comunicación, 
etiquetado 

Factores de éxito: 

�Tomar en cuenta el mercado y 
sus requerimientos en la fase de 
calificación

� Involucrar a todos los actores 
de la cadena de valor en la 
estrategia

�implementar un sistema de 
garantias segun las condiciones 

del mercado - credibilidad y 
defensa de los intereses de 
productores 

ID-DO combina una estrategia colectiva (gestion del sello y reputacion) y 

estragia individual (nivel de la empresa)



Tipo Verificación ¿Quien? Adaptado para

primera parte Productores y su 
asociacion (conrol 

interno)

Mercado local

Segunda parte Comprador  A menudo con 
supermercado (grande 

distribucion)

Tercera parte = 
« Certificacion »

Organizacion 
independente (publica o 

privada)

Obligatorio para export 

Participativa, asociativa Asociacion de 
productores, 

consumidores, actores 
publicos, sociedad civil

Mercado local

Sistemas de garantias



Contrôle par organisme

d’accréditation

Contrôle des autorités compétentes

Contrôle Externe: OCC

Contrôle Interne: producteurs

Opérateur

Layers of different controls



4-Reproducción 4-Reproducción 

Medio ambiental:
Manejo sostenible de los recursos naturales?
Impacto sobre la biodiversidad?
Riesgos de sobre-explotación ?

Sostenibilidad de las IG:

Económica:
Incremento de las ventas?
Mejoramiento de los ingresos? 
Impacto sobre la economía local?

Social:
Exclusión?
Repartición justa del valor agregado?
Igualdad de genero? 
Mejoramiento del autoestima de los productores?
Reconocimiento y preservación de las tradiciones y saber-
hacer? Red social y colaboración mejoradas?

Factores de éxito: Tomar en 

cuenta la sostenibilidad  desde 
el principio, evaluarla en el 
tiempo y actualizar el CdC si 

fuera necesario



Rol de los facilitadores y actores Rol de los facilitadores y actores 
ppúúblicosblicos

• A nivel nacional, regional y local

• Pueden intervenir en las cuatro etapas 
del círculo virtuoso, por ejemplo :

– Identificación: facilitar inventarios de 
productos potenciales, estudios, analisis, 
etc., mobilizacion...

– Calificación proveer guías para elaborar el 
pliego de condiciones, tramites de registro, 
etc.

– Remuneración, campanas de información al 
consumidor sobre IG, etc.

– Reproducción de los recursos locales: 
apoyar estrategias de extensión territorial 
(turismo etc.,)
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